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Rich DeVos og Jay Van Andel realiserede deres drgm om at
skabe en unik forretningsmulighed, baseret pa innovative
produkter i 1959, da de startede Amway.

Lige fra starten var vi ferende — med det forste Amway-produ-
cerede produkt: L.O.C.™ universalrengering. Det var ét af de
ferste biologisk nedbrydelige universalrengeringsmidler, der
blev produceret, og det blev en salgssucces, leenge fer der kom
andre miljgrigtige produkter pa hylderne i forretningerne.
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50 ar senere gar Amway stadig forrest med innovative pro- Hvert &r producerer
dukter inden for velvaere, hjemmet og skenhed — alt sammen Amway 75 millioner

udviklet af Amways geniale og prisvindende videnskabsfolk og enheder sabe, vaske-

forskere. midler og rengerings-
produkter, 150 mil-

De primaere Amway-marker er i dag ferende inden for deres lioner enheder make-
respektive kategori: up og 6 milliarder
vitamin- og mineral-

* NUTRIWAY™/NUTRILITE™* er verdens ferende** tabletter.

varemarke inden for vitaminer, mineraler og kosttilskud

* NUTRIWAY er varemzerket for vitamin-, mineral- og kosttilskuddet i Danmark, Finland,
Norge og Finland.

Salgssucceser 00O ** Baseret pa salget i 2007, dokumenteret af undersagelser gennemfort af Euromonitor

International.

| Amways farste ar var Rich og

Jay ikke bange for at indremme, ARTISTRY™-mzerket er det farende direkte salgsvare-

at de ikke altid havde en sikker maerke inden for ansigtshudpleje og makeup (baseret pa

plan, hvad angik nye produkter. en undersggelse, gennemfart af Euromonitor, af det

"Vi eksperimenterede med alt globale detailsalg i 2007)

fra bildynamoer og vandbehand-
ling til beskyttelsesrum i Amways produkter har altid vaeret trendsattende inden for

1960’erne,” fortalte Rich. bl.a. personlig sundhed, banebrydende hudplejeprodukter og
"Og imens blev vi ved med at miljerigtige rengeringsprodukter.

selge sebe.”

| dag bygger Steve Van Andel og Doug DeVos videre pa
traditionen og arven fra deres faedre, mens de farer Amway,
dets varemarker og forretningsmuligheden ind pa nye og
spaendende omrader i de naeste 50 ar.




